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Ovaj trening sadrzi sve sto vam je
potrebno da krenete u avanturu zvanu
"drustvene mreze".

, ha
svako pitanje je imao konkretan
odgovor koji je povezao sa primjerima
iz prakse i prenio mi je dio svoga znanja
na najbolji moguci nacin!

U opustenoj atmosferi
sto trebam znati o drustvenim
mrezama i na Sto se trebam najvise
fokusirati.

O predavacu imam samo rijeci
- Super pristup, dobro objasnjavanje,
strpljiv, jednostavan i pristupacan!”

"Prije svega me odusevila
gdje se moze
puno toga nauciti jer je otpocetka bilo
jako opusteno.”

"

, od toga da
nas je bilo relativno malo u grupi i imali
smo prakticki individualni pristup, do
toga da smo na svaku teoriju radili
nesto i u praksi te smo na taj nacin
uistinu utvrdili gradivo i shvatili ono sto
nam se objasnjavalo.

Sva teorija je
potkrijepliena primjerom zbog cega je s
jedne strane zanimljivije a s druge
strane lakse za nauciti.

kako
bi polaznici dobili maksimalnu
vrijednost za novac, rad u ugodnoj
atmosferi u kojoj se prihvaca razlicitost
i radi bez pritiska ali i maksimalno
efikasno.

koji su jos
nesigurni i imaju brojna pitanja na koja
ne znaju odgovor.



_ TRENING ZA
DRUSTVENE MREZE?

Trening za druStvene mreze
pomoci ¢e vam u stjecanju znanja
marketinga na drusStvenim
mrezama i vjestina potrebnih za
uspjesSno vodenje drustvenih
mreza.

Osim na relevantnoj i aktualnoj
literaturi, trening temeljim na
vlastitom iskustvu vodenja
druStvenih mreza za razlicite
klijente i projekte.

Uz teoretski dio edukacije, ucit Cete
| raditi na vlastitim primjerima i
aktivno sudjelovati u programu.
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TRENINGA
SOCIAL BREWERY

e Uvod u drustvene e Content marketing e Canva trening - e OglaSavanje: izrada e Praktican rad:
mreze na drustvenim izrada jednostavnih oglasa i oglasivackih rjieSavanje zadataka

e Analiza profila mrezama vizuala i video kampaniji na vlastitom
polaznika treninga e SEO optimizacija materijala za e Definiranje primjeru i analiza

e Trendovi na e Strategija za drustvene mreze oglasivacke publike mentora
drustvenim drustvene mreze u 9 e Trajanje: 2h e Analiza oglasa i e Trajanje: 2h
mrezama koraka metrike na

e Trajanje: 2h e Trajanje: 2h drustvenim

mrezama

e Trajanje: 2h

Ukupno:

e 5 dana edukacije

e 10 sati predavanja i aktivhog sudjelovanja u programu



UCENJA

Ovom edukacijom svi polaznici Ce:

znati povecati vidljivost brenda na
drustvenim mrezama

stedi razumijevanje algoritama na
druStvenim mrezama

znati izraditi strategiju na drustvenim
mrezama

znati optimizirati profile na
drustvenim mrezama

steci uvid u najaktualnije trendove
na drustvenim mrezama
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SOCIAL BREWERY

nauciti izraditi vizuale za objavu na
druStvenim mrezama

nauciti izraditi kratak promotivni video
materijal za objavu na drustvenim mrezama

znati izraditi oglase i oglaSivacke
kampanje na drustvenim mrezama

nauciti analizirati oglasSivacke kampanje i
metrike na drustvenim mrezama

znati definirati oglasivacku skupinu za
oglasavanje na drustvenim mrezama
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DODATNE
SOCIAL BREWERY
Nakon zavrsetka sluzbenog dijela treninga svaki polaznik dobit ¢e e-book za marketing na drustvenim
mrezama od 65 stranica, a ostvaruje i pravo dodatnih besplatnih konzultacija s mentorom po dogovoru.

CONTENT MARKETING NA SOCIALU

e . e ]
E-knjiga; 65 stranica; azurirano 1.9.2023.
KOJA VRSTA SADRZAJA NA DRUSTVENIM MREZAMA JE NAJBOLIA? IRATI NASU IDEALNU
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2a postizanje natih cilieve na drutivenim mretama
695 ka0 | U sarmom sifetu, pratiteli na drustvenim mrefama ¢e rezonia 5
brandom kojog mogu volti | kojem mogu vierovati, mnogo wte od onog brands Eja Zote je bitno. kreirati audlance persanu - dealnag kupea il grupu fudi kejem éemo
je jedina svrha da I potakne da otvore svoje novEanike u svakoj prikicl se wijek obratati prilkem komunikacije na mreZama.
dience persenu o e nasa komunikaci biti bola | Gisda, a paruke e
pogadatl peave kupce na emacionalno] | osobno) razinl. Osim strandardnih
Postavijanje raznih pitanja etanje diskusije demografskin podataka, definiraite | ciljeve te osobe, izazove § Kojima se susrece
kupuje, tivomni 3t druftvene mrete Koje korist,
+ na avaj nadin upoznajte swoju publiku i dajte im priliku da oni upeznaju | vas sadriaj koji preferira, influancere koje prati, hashtagove koje koristi | siino. Od svih
. it i el i osobu.

nja mogy om dogadaj 20 nade pi j
P4 koja mogu SKUBH najuite engagements:
> anana kaja se moke odgovarati wio jednostavna - da ll ne i audience persant odvojite devoljnd vremend da ta prodjena bude totna.
o ana koja na jednostavan nadin izazivaju i trale odgavar, pogodite gdje Vrlo dabra praksa je audience personu napraviti u grupi ljud! i viastitom timu kako
me navu paslevnicu? “U Karloveu” i svi 5a svojim idejama mogli pridonijeti toZnosti profila.
o jednostavno “slafiete Il se?” na kroju retenicu uvjek mole potaknutl
diskusiu
* taktika  *na)

jer: McDonalds & ovin jednostavnio pitanjem keje ki od publike

Dodatne besplatne individualne konzultacije
s mentorom u trajanju od jedan sat TR

AUTOR: MIKOVIL S

Software developer
Zagreb, 31 godina

Tjedni newsletter sa savjetima i T
VlJ e Stl m a |Z SV'J eta d r u §tve n | h m re ia et st TRENDOVI NA DRUSTVENIM MREZAMA U 2023.

potrebn je profil prilsgoditi prema kijutnim rjedima te sliedit pravita kod keeiranja + Nano mikea influgnceri
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Mano | mikeo influenceri postaju popularmi
1Optimizacija  profila  1a  preteativanje makro il mega Influencera uprave zbog Zinjenice da se
(SEARCH) publka na dnstenim mretama vilo lako

= poistanjeduie 5 njima. Ta wrsta influencera djeluje puno
vile ek

ame profila & korinitko ime - u ime i pristopadnie o3 onh veliin

i
profila il korisnitko ime na instagramu infiuencera hoji su 404 na gatows na razinu poznatih
wkompini Miwtne et 23 Koje sportata, ghumaca W plevata. Broj pratitela kojeg
pretpostavijote da ¢e publiva koristit kod ’ i nano influenceri u Hruateko] se krece o0 1

tisuée do otprifike 5 do 7 4 simalno. 10 tisués,
a od 10 tisuta do otprilike 25 do 30 tisuda pratitelj
broje mikro influencer.

pretraivania Instagrama. Ovde e bitna
ukompenirati primarnu rije¢ koja nas
najbolle opisuje (primjer na desno:
“interior M i ik influencen imsju veiki RO te su
b.0pis Instagram profila (B10) - oudje je specijlizitani 1 5voj
bitno ukomponirati sekundarne pojmove . temaiike. Kod takvih vrsia influencera pojavijfe se
trend u kojem oni streme prema njegovaniu | vecoj
interakaci sa svejom publikom naspram hwatanju
followera 2bog Cega publka  preferic

odnosno Kijutne rieti za posiavanie
Preporuka je zjee] generaine hashtagove
i korlstii hashtagove za brendiranje i one
20 koje smo sigumo da b vedinom
koristima samo m

* Autentinost, transparentnost, odriivost |
goatnekretnine @ ukljugivast
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‘Sekundarni pojmovi u iznimno bitna jer je publika vise ne Zell isklutivo
opis profila S gedati swrieni Mstogrom feed nego sadrta) Kojs
primjery moleme vidjeti kako poznati proizvodat




ODRZAVANJA

Edukacija se odrzava na adresi Zavrtnica 17 u Zagrebu u prostoru moderno opremljenog co-working
prostora Wespa spaces ili po potrebi u nekom drugom prostoru za edukacije u Zagrebu.

WESNSDPA

work eat socialize play anytime SPAC ES

O0DRZAVANJA

U tjednu odrzavanja, edukacija traje od ponedjeljka do petka i to u dva termina:

@ jutarnji: 10:00 - 12:00 @ vecernji: 18:00 - 20:00



Bok!

Zovem se Mihovil Siciod 2016. godine
bavim se marketingom na drustvenim
mrezama.

| sam znam koliko to podrucje moze biti
zahtjevno, a rezultati Cesto obeshrabrujudi.
Ovaj trening osmislio sam upravo iz tog
razloga - da na jednostavan i brz nacin
naucite kako najbolje iskoristiti sve
pogodnosti i prilike koje pruza marketing
na drustvenim mrezama.

Do sada sam suradivao s viSe od 20
klijenata iz raznih podrucja, 3
marketinske agencije, a izmedu ostalog,
predavac sam na Visokom ucilistu
Algebra na kolegiju "Komunikacija na
drustvenim mrezama u turizmu.
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CLENA &

PO POLAZNIKU

Za sudjelovanje viSe polaznika iz iste tvrtke,
odobrava se popust od 50% za svaku sljedecu
osobu.

Ako ste zainteresirani za sudjelovanje, prijaviti se
mozete putem poveznice na web stranici:
https://socialbrewery.hr/

Nakon ispunjavanja prijavnice kojom iskazujete
interes za sudjelovanjem na treningu, poslat ¢u vam
e-mail s detaljima oko uplate i sluzbenom ponudom
nakon Cega Ce vaSe mjesto biti i potvrdeno.
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mihovil@socialbrewery.hr

+385 95 3761 200

socialbrewery.hr


https://socialbrewery.hr/
https://socialbrewery.hr/

